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I. Nombre: Comercialización y Mercadotecnia Agropecuaria 

II. Unidad Regional Centro 

División de Ciencias Biológicas y de la Salud. 

Departamento de Agricultura y Ganadería. 

III. Carácter: Obligatoria. 

IV. Valor en créditos: 6  (3 h teoría). 

 

V. Objetivo general. 

Al finalizar el curso, el alumno identificará las oportunidades de mercado para 

la comercialización de productos agropecuarios a través de estudios de 

mercado, bolsa de valores y sistemas de información. 

 

Objetivos específicos. 

Conocer los conceptos básicos de la mercadotecnia, sus relaciones con otras 

actividades y la clasificación general de los productos agropecuarios, facilitar, 

analizar y determinar el precio, los canales de comercialización, el mercado de 

futuros y elaborar un estudio de mercado para un producto. 

 

VI. Contenido sintético. 

1. Conceptos básicos: importancia de la comercialización. 

2. Funciones de la comercialización. 

3. Análisis y determinación del precio. 

4. Canales de comercialización. 

5. Mercados de futuros. 

6. El estudio de mercado. 

 

VII. Modalidades didácticas 

Resumen de lecturas anticipadas 

Preguntas intercaladas. 

Mapas conceptuales 

Redes semánticas. 

 

VIII.    Modalidades de evaluación acreditación 

Exámenes parciales             60% 

Asistencia y participación   10% 

Trabajos e investigaciones  10% 

Trabajo final                        10% 

Exposición final                   10% 

Total                                    100%                                                       
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XI.  Perfil académico 

Ingeniero Agrónomo con maestría en área afín, conocimientos relacionados con 

estudio de mercado, Diagnósticos, Análisis FODA. Amplio Conocimiento del 

potencial de la zona y  la Globalización 

 

 


